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OLIVER BROSE HIGHLIGHTS

DAS BRINGT BROSE

» 10 Jahre Erfahrung als Texter

» Umfangreiches Classic-Portfolio inklusive TV und Funk

» Betreuung von Marktfiihrern wie DeBeukelaer Prinzen Rolle und KRUGER

» GrofRe Strategiekompetenz: Marken- und Produktstrategie und -konzeption, national und international

» Hohe Digital- / Onlineaffinitat: Online-Strategie, Content-Konzeption und -Kreation, Cross/Multi-
Channel Storytelling, Keyword-Analyse, SEO-Text

» Viel Bewegtbilderfahrung fur TV, Online und mehr

» Weites Erfahrungsspektrum: Dienstleistungen (Bildung, Finanz, Industrie, Personlich, Wissenschatft),
Einzelhandel, Fahrzeugtechnik, FMCG (Food, Nonfood), Freizeitparks, Haushaltswaren, Health (OTC),
Telekommunikation, Textil, Unterhaltungselektronik, Versicherung, Verlag

» Hervorragende Englisch-Kenntnisse

» Abgeschlossenes Hochschulstudium Amerikanistik/Literaturwissenschaft, Politische Wissenschatt,
Psychologie

JETZT KONTAKT AUFNEHMEN: hello@brosecreativesolutions.de



mailto:hello@brosecreativesolutions.de?subject=Wir%20m%C3%BCssen%20uns%20kennenlernen
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AUSWAHL BETREUTER MARKEN

GRANU FINK"

LEIFHEIT)

[reiS'f i tj

S

Prinzen
Rolle

¢

(GRIESSON -DE BEUKELAER

leadec

Industrial Services

f%ewohlt

o ,
aJ anemos-jacob
GmbH

%7 COMCAVE.COLLEGE"

(i)

GoldenGround

nal dan

Sweetgtamily

—|edding}

hitschie

LIFEBRANDS

ESPONSIB

1L 4

Techniker

ELBEO

Wirkung erleben.

Humana

fiir Mami und mich

0 vodafone

oy
Al

/53

=

\ vodafone
Enterprise Plenum

N
Bonduelle

frischl

Johnson //)I('

Controls

BUCERIUS LAW SCHOOL

HOCHSCHULE FUR RECHTSWISSENSCHAFT

eeeeeeeeeeeeee

Eine Einrichtung des Helmholtz-Zentrums Geesthacht

= 4
WERKMEISTER



* L IEBLINGS-CASES




selt 1870

DEBEUKELAER




OLIVER BROSE HIGHLIGHTS

DEBEUKELAER: KEKSE, DIE WIR ALLE LIEBEN

Von 2012 bis Ende 2019 betreute ich das Familienunternehmen Griesson de Beukelaer, die Traditionsmarke DeBeukelaer und ab
2017 auch Prinzen Rolle als Lead Texter. In sieben Jahren ist viel passiert. Einige Highlights:

» Entwicklung Marken- und Sortimentsstrategie national und international

» Entwicklung DeBeukelaer Markenstory

» Kompletter Verpackungs-Relaunch

» EinfUhrung neuer Submarken

» Entwicklung diverser Launchkampagnen inkl. TV-Spots fur Neuprodukte und zugehorige Verlangerungen
» Entwicklung von Radiospots

» Diverse Fach- und Publikumsanzeigen

» Zahlreiche Innovationsworkshops

» Zahllose Produktkonzepte und Namensentwicklungen national und international



NEUE MARKEN- UND
SORTIMENTSSTRATEGIE,
VERPACKUNGSRELAUNCH..J&

Kekse, die wir alle lieben.

Bei DeBeukelaer findet jeder seinen Lieblingskeks - ein gutes Gefuhl, das
Generationen von GenielBern seit 1870 verbindet. Edouard DeBeukelaer setzte
dafur auf echtes Backhandwerk: ehrliches Geback aus besten Zutaten fur alle,
die ganz bewusst geniel3en wollen. Ganz in seiner Tradition backen wir
Cereola noch heute: kernig, koérnig, lecker, mit dem vollen Geschmack

sonnengereiften Getreides.
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TUG DEBEUKELAER KEX PLAKATKAMPAGNE
SCHOKO BUTTERKEKS
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POSITIONIERUNG, ANZEIGE EDEKA
GCLAIMENTWIGKLUNG UND HANDELSRUNDSGHAU
TUG GOOKIES BAKERY GCOOKIES BAKERY
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POS PLAKAT COOKIES BAKERY

FACEBOOK AKTIVIERUNG
GCOOKIES BAKERY

\) 8. DeBeukelaer
ia

Auf RTL wird's heute BIGGER, BETTER, LECKER -
denn bei ,Der Bachelor" lauft wieder der Cookies
Bakery TV-Spot! Wenn der Bachelor das Flirten
anfangt, reiBen wir uns ein paar XXL-Cookies auf.
Welche Sorte vernascht |hr?

g 13 Personen gefallt das.
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STREET PROMOTION
CHOGOLE

TV SPONSORING
CHOCOLE




DIE RICHTIGE WURZE:

POSITIONIERUNG,
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Natirlich
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GEREOLA RELAUNGCH

* NEUES MARKENKONZEPT
* VERPAGKUNGSRELAUNCH MIT,
NEUEN PRODUKTTENTEN

* POSITIONIERUNG UND
NAMING FUR NEUPRODUKTE
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D‘:Bfukrﬂw DeBeukelaer

1. April- © Kernige Weisheit Nr.11 -
Mal wieder ein Brett vor dem Kopf? Nicht mit den kernigen Weisheiten oA T T T S i e ; =
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Einzelauswertungen ,,Cereola*

Was gefallt dir an diesem Motiv besonders gut?

PoS-Motiv des Monats

Ergebnisse Marz 2019 — Sieger ist Cereola

‘i"-*-! DU “"'"iv dt zum

- Kaufen ein.
Kampagnen Key-Facts:

= Motivpotenzial 85,64%

= Medien: nur GrolAflache PoS+Str

= Bewertung Uber brandsyou)love

HerZIiChen GIUCkwunSCh Zum le A = éi-g_éWsheitNr.o .-
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POS-MOtiV Mérz 201 9' Der Kliigere kauft nach.

KAM GUT AN
AWK POS-MOTIV
DES MONATS
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PRINZEN ROLLE

ZUM ANBEISSEN
GUTE ARBEIT




OLIVER BROSE HIGHLIGHTS

WIE ERREICHE IGH ALS NR. 1NOCH NEUE ZIELGRUPPEN?

Prinzen Rolle ist in Deutschland die Nr. 1. Aber auch Kultklassiker brauchen neue Impulse: DeBeukelaer will neue, erwachsenere
Zielgruppen ansprechen. Die groldte Prinzen Rolle Kampagne seit Jahren ist dabei nur der Anfang:

» Entwicklung von vier Prinzen Rolle TV-Spots inkl. Online-Verlangerungen: Choco Double, Black + White, Prinzen Rolle VP-
Relaunch, Cremys

» Zwei Funk Promotions

» Markenkonzept, Markenstrategie und Claimentwicklung

» Weiterentwicklung der Prinzen Rolle Markenkommunikation und der Figur des Prinzen
» Konzept- und Namensentwicklung fur Konzepttests zahlreicher Neuprodukte

» Zahlreiche interne Prasentationen und Bewegtbildprojekte

» PR-Texte

» Entwicklung von Kooperationen mit Teenie-Star Mike Singer




gEaaEﬁl TVC 2019 Prinzen Rolle Relaunch

TVC 2018 Black and White

TVC 2019 Cremys



Echte Prinzen kommen weiter.

Funk Promotion 2017 Funk Promotion 2018



WERKMEISTER

30 MAGHT MAN
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GENAU MEIN BETT WERKMEISTER

Guter Schiaf wird zum Lifestyle-Thema. Angesichts starker Online-Konkurrenz will
WERKMEISTER sein Markenbild als Premiumhersteller von Schlafsystemen scharfen,
den Handel aktivieren und seine Online-Prasenz deutlich starken. Dafur braucht es...

» Neue Markenstrategie und Positionierung

» Neue Prospekte, Produktblatter, Anleitungen, Broschuren

» Anzeigen, Pressetexte, Advertorials, Mailings, Newsletter

» Landingpages fur Handelspartner, Keyword-Analyse, SEO, Google Ads

» Mega Handelsevent
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WERKMEISTER

Kompetenz-Zentrum-Gesunder-Schlaf

Individuell beraten, schlafen!

bei Betten Remstedt - |hr WERE

LANDINGPAGES
FUR
HANDLER

Jetzt Termin vereinbaren!

— —



Haufigste Anzeigen
Anzeigengruppe: Betten-Remstedt 1

Genau |hr Bett in Hamburg | Schlafberatung
Betten-Remstedt
betten-remstedt.werkmeister-partner.de

Entdecken Sie Inr WERKMEISTER-Schlafsystem im
Bettenfachgeschaft in Winterhude. Jetzt Termin
vereinbaren!

Anzeige Impressionen Klicks ¥ CTRY¥

O Pausiert Yo 2 116 0,76 %

ALLE ANZEIGEN > 1von10 >

Gerate

D Smartphones D Tablets Computer

Impressio.. ¥

amputer: — Tablets: —

4, Google Ads

Schlafen ohne Ruckenschmerzen | mit perfekter
Schlatberatung | von Betten-Remstedt
betten-remstedt. werkmeister-partner.de

Ihr Fachhédndler fur WERKMEISTER-Matratzen,
Lattenroste und Kissen in Hamburg Winterhude.
Jetzt Termin vereinbaren!

Endlich besser schiafen | Matratze, Lattenrost &
Kissen | perfekte Schlafberatung

betten-remstedt. werkmeister-partner.de

Mit dem einmaligen WERKMEISTER-Schlafsystem
von Betten-Remstedt. Jetzt Schafberatung
vereinbaren!

Finden Sie genau Ihr Bett | Mit perfexter
Schlatberatung | bei BettenrRemstedt in Hamburg
betten-remstedt. werkmeister-partner.de
Matratze, Lattenrost & Kissen: Entdecken Sie
WERKMEISTER in Hamburg Winterhude. Jetzt
Termin vereinbaren!

CTR: 2,17 %

of | 1 & %

CTR: 1,91 %



KRUGER
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KRUGER: TRADITIONSMARKE, FRISCH GEMACHT

KRUGER ist der Experte fur I0sliche Getrankespezialitaten. Aber die Marke hatte ein betuliches,

angestaubtes Image und blieb hinter ihren Moglichkeiten zuruck. Das sollte sich andern.

» Kompletter Markenrelaunch: Neue Markenstrategie, neue Positionierung, neue Sortimentsstruktur, neuer
Markenclaim, neues Markenlogo, neue Verpackungsdesigns/Texte

» . Kakao-Offensive”: Positionierung, Namensentwicklung und Verpackungsdesign/Texte fur drel
Neuprodukte, passend zur neuen Sortimentsstrategie

» Entwicklung von Sales und POS-Materialien wie Anzeigen, Handelsanzeigen, Salesfolder, Displays

» Content-Generierung fur Kruger Website
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KAKRO-OFFENSIVE: POSITIONIERUNG, NAMING, UP-TEKTE, SALES + POS MATERIAL




KRUGER
KAKAO-
OFFENSIVE
LP ANZEIGE

«RUGER

FUr GenleBer mit Premium-Anspruch
* hochste Qualitat mit 38% Kakao

* einzigartig samige Konsistenz

* herrlich feinherber Geschmack

e +14%

2014 2015

Das perfekte Sortiment fUr das am
starksten wachsende Segment.*
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Mehr Drehung im Kakao-Regal ...
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* Nietsen (2016): Umsatze des Segments Schokoladenspezialitaten im Gesamimarkt Milchzusatze 2015

www.krueger-unternehmen.oe
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Wl | lege n de n La tte h Oh er Design, das Verbraucher verfiihrt
DER MARKTFUHRER IM NEUEN LOO4 Die Marktforschung* bestétigt: Das neue Packungs-

design Uberzeugt - mit attraktivem Orient-Look,
@,

faszinierender Story und appetitlichen Rezepten.

'Chdl Vatte]

KOKO -MANDEL

INDIA

Zahlen, die nur der Marktfiihrer bietet

Unangefochtener Hochste gestiitzte
Marktfiihrer mit liber Markenbekanntheit

———

8 2 % y 53 @ 2B Prominente Displays schaffen
= v TxRa SRR Marktanteil** - ygu Aufmerksamkeit am POS und fordern
-\ =g G / S .

Rl : lhren Abverkauf

_ Exotischer Look, |
12 @ sagenhafter EffOlg ’ 70 Unterstiitzung, die fiir Drehung sorgt

KRUGER chai latte wird auch in diesem Jahr aufmerk-

: | samkeitsstark unterstitzt: mit zahlreichen Verkostungen,
Samplings, Online-Rezeptseiten und Social-Media-Aktio-
nen flir Uber 85.000 Facebook-Fans.

KRUGER CHAI LATTE
MIT NEUEM DESIGN

% P > - ~ ! : ’-:ii & 35,6%

-

Nlldp; “llcm

Scho S “'"ovlk:mm et Chai Latte +
choner Neues Packungsdesign, g— ‘ : Chai Latle
faszinierende Produktstory, appetitliche Rezepte Mit Abstand .

S hochste Kaufer- =

Bellebter vom Marktfihrer mit aber e

e © *%k
82 % Marktanteil* und 53,6 % Markenbekanntheit** r E|Chwe|te Nestié

~oaam - Aldi

Erfolgreicher mit starker Unterstitzung: v, 2 N

Verkostungen, Samplings und Social-Media-Aktionen
\_~ \\\-/
www.krueger-unternehmen.de GROUP

*Quelle: GIK 2014 ** Quelle: Brandpulsedaten November 2015
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GHAI LATTE
PACK RELAUNCH
SALESFOLDER
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EIN ABENTEUER, DAS BEFLUGELT!

,<Jeder kennt den Park, aber zu wenige gehen hin" — der
groldte Vogelpark der Welt braucht ein neues Image, um
neue Besucher zu faszinieren und ehemalige Besucher zu
reaktivieren.

» Auf Basis einer neu entwickelten Marken-DNA und
Positionierung entsteht ein neuer, attraktiver Claim, der
das Erlebnis Weltvogelpark Walsrode auf den Punkt
bringt: Ein Abenteuer, das beflugelt

» Eine mehrjahrige Kampagne mit Plakaten und Funkspots
macht das neue Image erlebbar
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Fisch’ mit Nl mit aer Schwimm’ mit
den Pelikanen. den Pinguinen.

Tauch’ ein in das faszinierende Naturerlebnis -
im grofBten Vogelpark der Welt.

Lass Dich von der Natur begeistern -
Im groiiten Vogelpark ader weit

PLAKRTMOTIVE
,EIN ABENTEUE
DAS BEFLUGELT
WELTVOGELPARK
WALSRODE

Ein Abenteuer,
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FUNKSPOT ,.EIN ABENTEUER, DAS BEFLUGELT"

Sound Falkenschrei

Sprecher Jag‘ mit dem Falken, ...

Papagei Hallo! Hallo!

Sprecher sprich mit den Papageien, ...

Sound  Kranichruf
Sprecher ... tanz’ mit dem Kranich!

Entdecke uber 4.000 Vogel, mach’ mit bei spannenden

Futterungen und erleb’ die aufregendste Flugshow Europas.
Auf geht's, in den grofRten Vogelpark der Welt! SPOT 1

Jingle  Weltvogelpark Walsrode!

Sprecher Ein Abenteuer, das beflugelt. Jetzt online buchen!
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FUNKSPOT ,,DIE SPEKTAKULARE FLUGSHOW"

Sound Falkenschrei

dazu SFX im Hintergrund einsetzende Junglesounds

Sprecher Jagende Falken ...

(abenteuerlich)
Sound machtiger Fliigelschlag
Sprecher Der majestatische Kondor ...

Sound Geier-Rufe

Sprecher ... gigantische Geier! SPOT 2
Sprecher Ganz nah und mittendrin. Die spektakulare Flugshow 2018.
Jingle Weltvogelpark Walsrode!

Sprecher Ein Abenteuer, das beflugelt.



VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERSAMKEIT!
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RECHTLICHE HINWEISE

» Diese Prasentation dient allein der Dokumentation meiner Arbelt.

» Die Rechte an samtlichen in dieser Prasentation gezeigten Inhalten liegen bei
iIhren jewelligen Eigentumern.

» Diese Prasentation darf ohne meine schriftliche Einwilligung ausdrucklich nicht,
auch nicht in Teilen, veroffentlicht, vervielfaltigt oder weitergegeben werden,

weder in digitaler noch gedruckter Form.

JETZT KONTAKT AUFNERMEN: hello@brosecreativesolutions.de
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